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Passione.

La mia attivita nasce da una grande passione per la grafica e per la comunicazione: ascoltare, osservare, pensare,
viaggiare, ricercare e creare sono piacevoli e insostituibili attivita quotidiane, che tramuto ogni giorno in progetti dal
design ricercato e dall'alto impatto emozionale.

Ogni mio progetto € un "pezzo unico", perche nasce in funzione del prodotto e del suo universo.

Prima I'analisi e la ricerca, poi la creativita. Questo & il metodo che seguo per offrire garanzia di qualita e successo.

Esperienza.

Oltre |5 anni di esperienza mi permettono di offrire un servizio completo che abbraccia tutte le fasi della
lavorazione, con un continuo e attento controllo della qualita durante tutto il processo.

Offro flessibilita, velocita, precisione, stile e creativita.

Identita & Comunicazione

Lidentita € la forza propulsiva di ogni strategia di marketing.

Per corporate identity si intende la percezione che I'utente ha di un'azienda.

Nell'era in cui il cervello € costantemente stimolato da messaggi pubblicitari, immagini, esperienze sensoriali,
poter contare su un'identita societaria forte e su un'immagine coordinata, permette di associare i valori
aziendali a quelli del cliente favorendo la creazione di relazioni coinvolgenti.

Per rendere il rapporto tra azienda e cliente un'esperienza unica. Inimitabile. Distinguibile.

Un atto creativo in cui componenti di varia natura si integrano in combinazioni che creano una relazione

profonda e spirituale con il cliente.

Nella scelta iconografica e cromatica dei miei progetti ho sempre considerato immagini pulite, chiare, di
impatto e colori ben definiti, senza accavallare troppi elementi che possano distorcerne la percezione o
renderla ridondante.

Tutto questo per garantire un'immagine aziendale professionale, elegante, dinamica ed accattivante.

Muovendomi spesso su scelte con significati psicologici che muovano l'intelletto facendo ricordare il prodotto.

La mia ricerca stilistica € fondata con la chiara idea di proporre soluzioni innovative, di qualita e professioniali.
Mi piace propormi come partner; affiancandomi nelle scelte di comunicazione dello staff

per raggiungere i migliori risultati ai fini di una comunicazione efficace.



Stampa & Web

Gestione dellimmagine aziendale, dalla creazione dello stile del sito aziendale e sui social (scelta colori,
produzione immagini, layout) alla realizzazione dei packaging, incluse le illustrazioni per la nuova linea baby.
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PROGETTO PETIT JARDIN

Esempio della grafica coordinata
P per un prodotto cosmetico della Linea Baby:

- Creazione dell'lllustrazione simbolo della linea.

Agd bl - Progetto del packaging e dell'etichetta.

- Creazione a cascata delle immagini per il sito (slide) e

per la promo sui social.

La linea prevedeva 5 prodotti diversi, per il quale sono
stati progettati 5 pack differenti, con colori diversi che li

p hanno contraddistinti per una facile riconoscibilita.
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PROGETTO PETIT JARDIN , . . . L
Alcune immagini create per i post da pubbicare sui social.

Un modo nuovo
di concepire la cosmesi
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PROGETTO PETIT JARDIN .
Alcune immagini create per le copertine da pubbicare su Facebook.
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Layout & print

Il progetto “Anga” € nato nel momento in cui I'associazione nazionale giovani agricoltori aveva necessita di realizzare un'azione
pubblicitaria in concomitanza con il rinnovo dellimmagine ufficiale.

Ho curato la grafica e realizzazione totale fino alla stampa, di cartoline, brochure e manifesti, per tutte le sedi provinciali
Lombarde, divise a lotti, seguendo anche la spedizione del materiale in base alle sedi.

| colori sociali dell'ente, abbinati armonicamente creano movimento in un insieme fresco e di facile lettura.

Rollup con struttura in alluminio per eventi Manifesti personalizzati in vari formati per le varie sedi provinciali
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Cartoline personalizzate a lotti per le varie sedi provinciali
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Promotional objects

La costante collaborazione con Confagricoltura Lombardia, & principalmente legata alla realizzazione di materiale promozionale
e pubblicitario per i loro eventi nazionali e internazionali atti a promuovere l'attivita dell'associazione.

Ho realizzato stampe ed oggetti personalizzati pit disparati: dal roll-up per eventi, a chiavette usb con lanyards personalizzate
in occasione di “Expo in bloom”, a dei cavatappi di design in omaggio per conferenze tenute all'estero.

Rollup personalizzati stampati su pvc e con struttura in alluminio automontante
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Corporate identity

Il progetto “Dolci Tentazioni”, € uno dei molteplici concept di corporate identity realizzati.

Desidero illustrare tale progetto per trasmettere la sensazione di quanto si possa stravolgere

e rinnovare un'immagine aziendale ricavandone freschezza, movimento, attrattiva.

In questo progetto ho curato dalla creazione del logo, il restyling stilistico del punto vendita

con creazione di quadri e stampe d'arredo, i supporti pubblicitari cartacei, fino al sito web e la pagina facebook (seguendo con
costanza i progetti del pasticcere, realizzando scatti fotografici pubblicati in tempo reale).

Il fulcro dell'identity aziendale € rappresentato da una foto che si ripetera sempre come immagine identificativa del marchio.
Abbinamento logo, donna, cioccolato e la frase di Oscar Wilde (usata come “claim”).

Logo, colori aziendali, fonts ufficiali Biglietti da visita
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Corporate identity

Il progetto “ESSENZA Caffe", nasce dal desiderio di distinguersi dagli altri marchi presenti nel mercato del settore.

Con un approccio che risvegli i sensi, in contrasto al momento attuale dove é tutto veloce, tecnologico, passeggero.

Il cliente mi aveva chiesto un’idea innovativa, a partire dal nome. Che trasmettesse emozioni e stabilita.

Quindi cio che mi ha “mosso dentro” & stata una serie di sensazioni che mi hanno pervaso pensando al caffe.

Ecco perché sono arrivata a "ESSENZA CAFFE: UN ATTIMO DI SENSAZIONI".

Si, perche il caffe si beve in un attimo, ma quei minuti possono essere una pausa piacevole, meglio ancora se con le persone
giuste e con un caffé dall'aroma intenso...che ti lasci un'essenza, in tutti i sensi.

Ho curato quindi totalmente il progetto, che attualmente € ancora in lavorazione.

La scelta del nome e del “pay-off”, il logo, i biglietti da visita, etichette per confezioni di caffe sottovuoto, grafica per le confezioni
delle cialde e delle capsule, con scelta dei nomi degli aromi. In fase di studio il progetto per il packaging di confezioni per
la presentazione dei prodotti, come piccole campionature e, successivamente, una brochure con i prodotti (cialde, capsule)
vendute insieme ad una macchina per il caffé personalizzata con il logo.

Logo, colori aziendali, fonts ufficiali Biglietti da visita
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Corporate identity

Il progetto “Balmar”, & uno tra quelli dove ho spaziato di piu nelle applicazioni materiche.

Il cliente era gia in possesso del logo, il mio compito € stato di creare una corporate identity coordinata.

Ho studiato e realizzato: biglietti da visita, cartellette portadocumenti, listini, sottobicchieri, roll-up, parete snake,

vetrofanie, stampe su materiale plastico fino alla realizzazione di un bancone personalizzato per fiere.

Biglietti da visita classici e su carta pregiata
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Corporate identity

Il progetto “Ralph'’s oltre il pub” ha previsto interventi in piu settori.

Il cliente era gia in possesso del logo ma era obsoleto, il mio compito & stato di creare una nuova immagine nel corso della
ristrutturazione del locale. Ho studiato il nuovo logo e i colori da coordinare, dando al tutto un tocco "american style”.
Successivamente, dato che il cliente desiderava un logo materico da inserire allinterno del locale, ho lavorato manualmente un
pannello ligneo in abete, verniciato in noce old dandogli un effetto anticato, poi ho applicato una maschera (quella del testo e dei
simboli) che ho verniciato con smalto bianco all'acqua. Ho realizzato la scritta RALPH'S in 3D con materiale plastico attraverso
una dima. Leffetto finale volevo fosse rustico e pulito al tempo stesso.

Successivamente a cascata ho realizzato il menu interno, il menu takeaway e le immagini per i social.




PROGETTO RALPH’S OLTRE IL PUB
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PROGETTO RALPH'S OLTRE IL PUB Menu take away, realizzato su carta patinata lucida da |130gn

Effetto muro/lavagna per I'esterno
contrastato dall'uso del bianco e
rosso granata, gioco grafico con
l'uso del legno per rinforzare
l'immagine “rustica” del locale.
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Il progetto “Taverna Santorini” € stato molto particolare ed interessante, creativita da applicare nel settore food.
Ho cercato di trasmettere I'atmosfera greca in un locale ubicato dietro il Duomo di Pavia, nel centro storico.
Cliente seguito negli anni, per il quale ho realizzato diversi menu, pannelli decorativi, biglietti, lista vini, lista dolci da tavolo, ecc.

/" Taverna
ABBIAMO ABBASSATO Men U ga n‘toa
—_—

ANCORA | PREZZI!

Ny tipica curata
A\ INW direttamente dal titolare

[OSTO DEL COPERTO E’STATO ELIMINATO!
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Latua Santorini,
nei colori, nei profumi, e s
nei sapori, solo a Pavia. o o popa bty
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La tua Santorini,
nei colori, nei profumi
e nei sapori, solo a Pavia.

www.tavernasantorini.it
Prenotailtuo tavolo! 0382.35674
Cell. 340.6543211 - 331.3255568

SO
Dolci nuovi 5,00€
Dolci classici 3,00€
Yogurt greco 5,00€

www.tavernasantorini.it
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PROGETTO TAVERNA SANTORINI . . — o o -
Supporti cartacei coordinati, realizzati su diversi materiali.
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Menu take-away, stampato su carta patinata opaca |30gr
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Menu interno. Stampato su carta patinata opaca da 350gr,
protetto con una plastificazione opaca e realizzato per
essere appoggiato sul tavolo (effetto tridimensionale).
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Corporate

Il progetto “Cantine Santa Rita” & stato molto stimolante,
soprattutto per l'ubicazione di questa realta aziendale: la
terra Sarda, ricca di tradizioni e di un carattere deciso.

S Cliente seguito a 360 gradi, realizzando dai biglietti da
5 | nostri Vi, visita, alle etichette dei vini, fino a pieghevoli e manifesti.

ot la nostra terra.

< o mh___
3 .

5.Teresa & Callura

Li Zinti g Mara__ ey Vignola
'__‘_I_‘-‘__ i na Eerita Maradian
b 0 g e | Isala Rassa
3 Valledoria
Castelrardo

Mara i i
"T g Le Cantine Santa Rita
LiZinti | i il Dal 1958 ad oggi abbiamo trasformato la
el nostra passione in questi meravigliosi vini,
l frutto dei mostri vigneti, situati al Nord

della Sardegna, nella Valle del Coghinas.
L Zona vicino al mare, sabbiosa, che gode di

un clima soleggiato e ventilato.

Un sorso dei nostri vini & un viaggio nelle
sensazioni e nei piaceri che la Sardegna
procura, attraverso ['offatto, gusto e la
vista tesi a percepire profumi, sapori e
colori che subito si avvertonmo nelf'aria
appena si giunge nelliscla, per poi
riscoprirli nel nettare divino.

Arienda Vitivinicola La Marina Golfo dell'Asinara srl
07039 Valledoria (55) Italia - Tel. (+39) 079 584284
Punto vendita: Via Mazzini, presso localita “La Muddizza™

)33 9)3
Santa lea www.cantinesanatarita.it - cantinesantarita@tiscali.it cantinesatarita@tiscal it - waww.cantinesantaritadt
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AHRIGIZTTRE UM i AT [ Etichette vini, realizzate su diversi materiali e con fustelle ad hoc.

Santa Rita
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di Sardegna
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Vancemmia 2014
Vermentino
di Sardegna
Dancminasians di Origing Conteallata
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all'arin maning o dal berrans saimasiro, quest
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CONTIENT BULFITES

Etichetta  vino novello,
con creazione di
un'illustrazione che

richiamasse sia un
grappolo d'uva che la
rosa, simbolo di Santa
Rita e del marchio della
cantina.

Sul  retro sotto la
dicitura afturuju, il monte
omonimo  stilizzato, con
leggerezza. Stampata
su carta antispappolo

vergata color crema.

Etichette per Cannonau, Vermentino e
Passito. Realizzate con effetto opaco/lucido.
| testi leggermente in rilievo, giusto per farli
percepire al tatto. Toni terrosi, tinte piatte
per dare carattere a vini intensi e ricchi di
profumi della macchia mediterranea.
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Graphic & Style

Lo styling nel settore dell’'interior design € un lavoro di ricerca, di scelte, di fantasia.

Saper creare un insieme, capire come abbinare i diversi colori e oggetti tra di loro, far si che 'ambiente esprima il meglio
di sé attraverso lo stile scelto, trovare i complementi d’arredo giusti e accostarli tra loro stilisticamente e cromaticamente.
Fare la stylist non ¢ solo questione di avere gusto o meno, &€ una questione di avere senso dell'immagine e dell’immaginazione.

La Mario Cavelli SpA & un’industria specializzata nel tessile per il design d’interni, sia per il settore home che per il contract,
con prodotti di punta come gli ignifughi e i tovagliati-tessuti coordinati per hotellerie.

Sono ormai 10 anni che seguo questa azienda nell’ufficio stile (prima internamente come Art Director, successivamente
come consulente esterna). Ho curato decine e decine di collezioni, proponendo nomi, stile per I'arredo, studio della grafica
di campionari, cartelline, cataloghi...tantissimi prodotti che qui € impossibile mostrare nella totalita.

Molto importante ¢ la parte fotografica: per i primi 5 anni si realizzavano dei veri e propri set, per cui io seguivo direttamente
lo shooting, sistemando oggettistica e prodotti dell’azienda, oltre a curare luci e posizioni.

Alcuni esempi di grafica per campionari e cartelline di tessuti Manifesto promozionale per fiere

C MALN ML)

Cartolina promo per fiera internazionale del
tessile “PROPOSTE” (Cernobbio, Aprile 2015)
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MARIO CAVELLI S.p-A
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ndirzo: Via Baden Powell, 9
Emal:
i 21052 BUSTO ARSIZIO (VA) - ITALIA
cittalProvinia:

lefone Tel3gomnasan @ infol
L Fax 39031352420 Do




Graphic & Style

Di seguito alcuni esempi di ambienti per i quali ho curato lo styling a 360 gradi: dalla selezione di arredi e complementi alle
confezioni per i tessuti. Dalla scelta della tipo di pavimento, al colore delle pareti, per un risultato armonico.
Scelte estetiche che ho elaborato per trasmettere sensazioni di qualita, ricerca, stile, eleganza, legate all'azienda.
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Per vedere altri ambienti che ho curato stilisticamente ¢ sufficiente visitare il sito: www.mariocavelli.it.
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